@ UNIVERSITAS Y7 DIKTISAINTEK
\_/WIDYATAMA BERDAMPAK

Fakultas Ekonomi dan Bisnis el Akadermik

M an aj emen \7/’ Jﬁjﬁ;’gﬁ',_‘;\; .SJ;J'\rLIah Kredit
Pemasdrdan

\\(&\LAMEMBA v 144 SKS
Digital Marketing Management

w @ Masa Studi

3,5 -4 Tahun

Digital Marketing Management membentuk pemimpin pemasaran yang kreatif dan analitis dalam
mengelola strategi brand di era digital. Program ini menggabungkan perilaku konsumen, branding,
pemasaran stratejik, serta distribusi berbasis sistem digital untuk menghasilkan keputusan berbasis
data. Lulusan siap berkarier sebagai Marketing Manager, Digital Marketing Specialist, maupun Brand
Strategist yang adaptif terhadap dinamika pasar.
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